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基于关联规则分析的 3 个卷烟价位段
群体消费习惯特征研究
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摇 摇 摘要:为进一步了解不同卷烟价位段人群的消费习惯特征,研究对 16 个城市中消费习惯基础调查项目,“好
烟冶意识判断,未来关注物理特性、新品类方向和口味新方向进行调研并与 3 个卷烟价位段基于 Aprior 算法进行关

联规则分析。 结果表明:具有关联较多的有效规则数主要出现在购买卷烟价位段在 20 ~ 39. 9 元的群体上,而只有

1 条有效规则数出现在购买卷烟价位段在 40 元以上的群体上。 结果可为工业在新产品开发方向提供参考价值。
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0摇 引言

关联规则挖掘是从大量的数据中或对象间抽取关
联性。 揭示数据间未知的依赖关系,根据这种关联性
从某一数据对象的信息来推断另一数据对象的信息。
关联规则挖掘是数据挖掘技术中的一个重要课题[1]。
目前关联规则分析在卷烟市场调研上已经有了一定程
度的研究:刘静等人采用关联规则等方法完成了中国
卷烟市场调查研究报告[2],黄智等人采用关联规则方
法完成了各消费群体对某产品 5 元定价的态度以及该
定价是否合理进行分析[1],周欣胤等人也利用关联规
则 Apriori 算法,对四川省卷烟市场数据进行研究获得
提高卷烟厂销量的指导性意见[3]。 但是以上研究调
查的内容属于消费者的背景信息与消费者月均消费进
行关联,主要挖掘了月均消费较高群体的背景特征,对
于工业在新产品开发方向的指导上依然存在空白,因
此本研究对 2015 年 16 个城市的消费习惯进行调研,
从基础调查项目,“好烟冶意识判断,未来关注物理特
性、新品类方向和口味新方向与 3 个卷烟价位段进行
关联,从而获得 3 个卷烟价位段消费群体的消费习惯
特征,以期为工业在新产品开发方向提供参考价值。

1摇 材料与方法

1. 1摇 材料

研究针对 2015 年 16 个城市的消费习惯进行调
研,共收集有效样本 1700 条,选取了基础调查项目,
“好烟冶意识判断,未来关注物理特性、新品类方向和
口味新方向作为关联规则的前项,以卷烟价位段:9 ~

19. 9 元(低)、20 ~ 39. 9 元(中)、40 元以上(高),作为
关联规则的后项(目标项)进行分析。

基于基础调查项目进行的 11 项变量设置为:(1)香
气:清香(1st)、浓香(2nd)、中间香(3rd)、未关注(4th)。
(2)劲头:大(1st)、小(2nd)、适中(3rd)、未关注(4th)。
(3)余味:余香明显(1st)、无余味(2nd)、有一定余味
(3rd)、未关注(4th)。 (4)烟气:浓(1st)、淡(2nd)、一般

(3rd)、未关注(4th)。 (5)香精:添加多(1st)、添加少
(2nd)、无添加(3rd)、未关注(4th)。 (6)吸味:平淡 /醇
和(1st)、浓郁 /重(2nd)、未关注(3rd)。 (7)包装风格:
怀旧经典(1st)、年轻时尚(2nd)、高贵典雅(3rd)、现代
简约(4th)、民族风情(5th)、传统中国风(6th)。 (8)包
装颜色:红色(1st)、黄(金)色(2nd)、蓝色(3rd)、绿色

(4th)、白色(5th)、棕色(6th)、银色(7th)、黑色(8th)、无
所谓(9th)、其他颜色(10th)。 (9)常吸焦油量:[10 ~
12mg(1st)、8 ~ 9mg (2nd)、6 ~ 7mg (3rd)、5mg 以下

(4th)、未关注(5th)。 (10)卷烟消费月支出:100 元以下
(1st)、101 ~200 元(2nd)、201 ~ 300 元(3rd)、301 ~ 400
元(4th)、401 ~ 500 元(5th)、501 ~ 600 元(6th)、601 ~
700 元(7th)、701 ~ 800 元(8th)、801 ~ 900 元(9th)、901
~1000 元(10th)、1000 ~ 2000 元(11th)、2000 元以上
(12th)。 (11)品牌忠诚度:总是买一个牌子的一种烟

(1st)、只买一个牌子,包括这个牌子下面不同价格的烟
(2nd)、相对固定在 2 ~3 个牌子的烟上(3rd)、在一段时
间内会固定买一种烟,但过上一阵就会换(4th)、不看牌

子,只要价格合适,有什么烟就买什么烟(5th)。
基于“好烟冶意识判断进行的 11 项变量设置为:

(1)烟丝油亮:关注(1st)、未关注(2nd)。 (2)烟丝金

黄:关注 ( 1st )、 未关注 ( 2nd)。 ( 3 ) 烟丝长: 关注
(1st)、未关注(2nd)。 (4)烟丝填充的均匀程度:关注
(1st)、未关注(2nd)。 (5)过滤嘴有镂空:关注(1st)、
未关注(2nd)。 (6)过滤嘴更长一些:关注(1st)、未关



注(2nd)。 (7)过滤嘴颜色材质上档次:关注(1st)、未
关注(2nd)。 (8)烟支长:关注(1st)、未关注(2nd)。
(9)烟支卷的饱满:关注(1st)、未关注(2nd)。 (10)烟
灰灰白:关注(1st)、未关注(2nd)]。 (11)烟灰不掉:
关注(1st)、未关注(2nd)。

基于未来关注物理特性进行的 9 项变量设置为:
(1)细支烟:关注(1st)、未关注(2nd)。 (2)过滤嘴更
长一些:关注(1st)、未关注(2nd)。 (3)烟支比一般长
一些(如 94mm):关注(1st)、未关注(2nd)。 (4)烟支
比一般短一些(如黄鹤楼 1916):关注(1st)、未关注
(2nd)。 (5)过滤嘴特色———爆珠的:关注(1st)、未关
注(2nd)。 (6)过滤嘴镂空:关注(1st)、未关注(2nd)。
(7)过滤嘴同轴滤棒(过滤焦油含量可调整):关注
(1st)、未关注(2nd)。 (8)混和型香烟(如外烟、中南
海等):关注(1st)、未关注(2nd)。 (9)异型包装(侧翻
盖、侧拉抽屉开口):关注(1st)、未关注(2nd)。

基于新品类方向进行的 4 项变量设置为:(1)电
子烟:关注 ( 1st )、 未关注 ( 2nd)。 ( 2 ) 鼻烟: 关注
(1st)、未关注(2nd)。 (3)水烟:关注(1st)、未关注
(2nd)。 (4)嚼烟:关注(1st)、未关注(2nd)。

基于口味新方向进行的 4 项变量设置为:1. 薄荷:
关注(1st)、未关注(2nd)。 (2)果香:关注(1st)、未关
注(2nd)。 (3)酒香:关注(1st)、未关注(2nd)。 (4)
咖啡香:关注 (1st)、未关注 (2nd)。 (5) 花香:关注
(1st)、未关注(2nd)。 (6)茶香:关注(1st)、未关注
(2nd)。 (7)药草香:关注(1st)、未关注(2nd)。 (8)
沉香:关注(1st)、未关注(2nd)。

1. 2摇 统计方法

采用 Aprior 算法[2,4],属于布尔关联规则类别。
采用 R 软件中的 arules 软件包进行程序计算,所得到
规则的有效性表现为:具有较高的支持度和置信度,即
说明规则的应用性好。 规则的实用性表现为:具有较
高的提升度,提升度越大前项对后项影响越大,规则效
果越好。

2摇 结果与分析

2. 1摇 3 个价位消费者群体消费习惯中基础调查项目
关联规则分析

摇 摇 通过对选取中国卷烟消费习惯中基础调查项目的
11 个观测指标作为关联规则的前项,以卷烟价位段作
为关联规则的后项,参照以往的类似研究参数设定,本
研究设定最小支持度为 5% ,最小置信度为 40% ,通过
Apriori 算法进行分析,筛选提升度为 1 以上且支持度
较高的有效规则(即选项有参考意义)。 分析结果发

现:与 9 ~ 19. 9元卷烟价位段群体具有关联的有效规
则数为 5 条,与 20 ~ 39. 9元卷烟价位段群体具有关联
的有效规则数为 21 条,与 40 元以上卷烟价位段群体
具有关联的有效规则数只有 1 条。 图 1 ~ 图 3 显示了
出现最频繁的频率在 5%以上的项集。

图 1摇 在消费习惯中基础调查项目出现频率在 5%以上的项集频率
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2. 1. 1 摇 9 ~ 19. 9 元价位消费者群体消费习惯中基础

调查项目关联规则分析

后项{价位段=低}即购买卷烟价位段在 9 ~ 19. 9
元的有效规则,如表 6 所示。

规则 1、4、11 说明:卷烟消费月支出为 101 ~ 400
元的消费者人数占总调查人数的 24% ,其中有超过半

数(约 58% )的人属于购买卷烟价位段在 9 ~ 19. 9元
的群体。

规则 7 说明:受到清香香气所吸引的消费者人数

占总调查人数的 6% ,其中有近半数(41% )的人属于

购买卷烟价位段在 9 ~ 19. 9元的群体。
规则 9 说明: 常吸卷烟焦油量为 10 ~ 12 mg的消

费者人数占总调查人数的 6% 。 其中有近半数(41% )
的人属于购买卷烟价位段在 9 ~ 19. 9元的群体。

有效性上,这 5 条规则的支持度均大于最小阈值

0. 05,为强规则。 在实用性上,这 5 条规则的提升度远

大于 1,即前项对后项影响非常大。 所以给出的规则

既是有效的又是实用。

表 6摇 后项{价位段=低}的有效规则

有效规则 前项 后项 支持度 置信度 提升度

1 {卷烟消费月支出=3rd} {价位段=低} 0. 1 0. 65 2. 08

4 {卷烟消费月支出=4th} {价位段=低} 0. 08 0. 41 1. 3

7 {香气=1st,余味=4th,烟气=4th,香精=4th} {价位段=低} 0. 06 0. 41 1. 31

9 {烟气=4th,吸味=3rd,常吸焦油量=1st} {价位段=低} 0. 06 0. 41 1. 3

11 {卷烟消费月支出=2nd} {价位段=低} 0. 06 0. 68 2. 18

2. 1. 2摇 20 ~ 39. 9 元价位消费者群体消费习惯中基础

调查项目关联规则分析

后项{价位段=中}即购买卷烟价位段在 20 ~ 39.
9 元的有效规则,如表 7 所示。

规则 6、24、42、60 说明:买烟时具有一定忠诚度

(相对固定在 2 ~ 3 个牌子的烟上、买烟时只买一个牌

子,包括这个牌子下面不同价格的烟)且对劲头要求

适中的消费者人数占总调查人数的 37% ,其中有超过

(51% )半数的人属于购买卷烟价位段在 20 ~ 39. 9 元

的群体;买烟时具有一定忠诚度较低(买烟时在一段

时间内会固定买一种烟,但过上一阵就会换)的消费

者人数占总调查人数的 6% ,其中有超过(59% )半数

的人属于购买卷烟价位段在 20 ~ 39. 9 元的群体。
规则 8、78 说明:最喜欢的香烟外观包装主体颜色

为暖色系(红色、黄(金)色)的消费者人数占总调查人

数的 20% ,其中有超过(51% )半数的人属于购买卷烟

价位段在 20 ~ 39. 9 元的群体。
规则 9 说明:常吸卷烟焦油量为 10 ~ 12 mg的消

费者人数占总调查人数的 15% ,其中有超过(50% )半
数的人属于购买卷烟价位段在 20 ~ 39. 9元的群体。

规则 14、20 说明:最喜欢的香烟外观包装风格是

年轻时尚的消费者人数占总调查人数的 12% ,最喜欢

的香烟外观包装风格是高贵典雅的消费者人数占总调

查人数的 10% ,其中两者均有超过(52% )半数的人属

于购买卷烟价位段在 20 ~ 39. 9元的群体。
规则 18、35、43、48、59 说明:卷烟消费月支出为

301 ~ 800 元的消费者人数占总调查人数的 37% 。 其

中有超过约(63% )半数的人属于购买卷烟价位段在

20 ~ 39. 9元的群体。
规则 19 说明:受到吸味平淡 /醇和所吸引的消费

者人数占总调查人数的 10% 。 其中有超过(52% )半
数的人属于购买卷烟价位段在 20 ~ 39. 9 元的群体。

规则 26、37 说明:受到清香香气所吸引的消费者

人数占总调查人数的 9% 。 受到中间香香气所吸引的

消费者人数占总调查人数的 7% 。 其中两者均有超过

(52% )半数的人属于购买卷烟价位段在 20 ~ 39. 9 元

的群体。
规则 34 说明:受到有一定余味所吸引的消费者人

数占总调查人数的 7% 。 其中有近(50% )半数的人属

于购买卷烟价位段在 20 ~ 39. 9 元的群体。
规则 47、74 说明:受到香精添加少或香精无添加

所吸引的消费者人数占总调查人数的 11% 。 其中有

超过(约 56% )半数的人属于购买卷烟价位段在 20 ~
39. 9 元的群体。

规则 61 说明:受到烟气淡所吸引的消费者人数占

总调查人数的 6% 。 其中有超过(62% )半数的人属于

购买卷烟价位段在 20 ~ 39. 9 元的群体。
有效性上,这 21 条规则的支持度均大于最小阈值

0. 05,为强规则。 在实用性上,这 21 条规则的提升度

远大于 1,即前项对后项影响非常大。 所以给出的规

则既是有效的又是实用。
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表 7摇 后项{价位段=中}的有效规则

有效规则 前项 后项 支持度 置信度 提升度

6 {品牌忠诚度=3rd} {价位段=中} 0. 21 0. 51 1. 03

8 {包装颜色=1st} {价位段=中} 0. 15 0. 50 1. 01

9 {常吸焦油量=1st} {价位段=中} 0. 15 0. 50 1. 01

14 {包装风格=2nd} {价位段=中} 0. 12 0. 53 1. 06

18 {卷烟消费月支出=4th} {价位段=中} 0. 11 0. 57 1. 15

19 {余味=4th,吸味=1st} {价位段=中} 0. 10 0. 52 1. 05

20 {包装风格=3rd} {价位段=中} 0. 10 0. 51 1. 03

24 {劲头=3rd,品牌忠诚度=3rd} {价位段=中} 0. 09 0. 52 1. 05

26 {香气=1st,劲头=4th} {价位段=中} 0. 09 0. 54 1. 08

34 {余味=3rd,香精=4th} {价位段=中} 0. 07 0. 50 1. 01

35 {卷烟消费月支出=7th} {价位段=中} 0. 07 0. 75 1. 50

37 {香气=3rd,余味=4th} {价位段=中} 0. 07 0. 50 1. 01

42 {品牌忠诚度=2nd} {价位段=中} 0. 07 0. 50 1. 01

43 {卷烟消费月支出=6th} {价位段=中} 0. 07 0. 67 1. 35

47 {香精=2nd} {价位段=中} 0. 06 0. 54 1. 08

48 {卷烟消费月支出=5th} {价位段=中} 0. 06 0. 51 1. 03

59 {卷烟消费月支出=8th} {价位段=中} 0. 06 0. 69 1. 39

60 {品牌忠诚度=4th} {价位段=中} 0. 06 0. 59 1. 19

61 {烟气=2nd} {价位段=中} 0. 06 0. 62 1. 25

74 {香精=3rd} {价位段=中} 0. 05 0. 65 1. 31

78 {劲头=4th,包装颜色=2nd} {价位段=中} 0. 05 0. 53 1. 06

2. 1. 3摇 40 元以上价位消费者群体消费习惯中基础调

查项目关联规则分析

后项{价位段=高}即购买卷烟价位段在 40 元以

上的有效规则,如表 8 所示。
规则 6 说明:卷烟消费月支出为 1000 ~ 2000 元的

消费者人数占总调查人数的 6% 。 其中有超过(77% )

半数的人属于购买卷烟价位段在 40 元以上的群体。
有效性上,这 1 条规则的支持度均大于最小阈值

0. 05,为强规则。 在实用性上,这 1 条规则的提升度远

大于 1,即前项对后项影响非常大。 所以给出的规则

既是有效的又是实用。

表 8摇 后项{价位段=高}的有效规则

有效规则 前项 后项 支持度 置信度 提升度

6 {卷烟消费月支出=11th} {价位段=高} 0. 06 0. 77 4. 03

2. 2摇 3 个价位消费者群体消费习惯中“好烟冶意识判

断关联规则分析

摇 摇 通过对选取中国卷烟消费习惯中“好烟冶意识判

断的 11 个观测指标作为关联规则的前项,以卷烟价位

段作为关联规则的后项,参照以往的类似研究参数设

定,研究设定最小支持度为 10% ,最小置信度为 40% ,
通过 Apriori 算法进行分析,筛选提升度为 1 以上且支

持度较高的有效规则(即选项有参考意义)。 分析结

果发现:没有找到与 9 ~ 19. 9元卷烟价位段群体具有

关联的有效规则,与 20 ~ 39. 9元卷烟价位段群体具有

关联的有效规则数为 4 条,没有找到与 40 元以上卷烟

价位段群体具有关联的有效规则。 图 4 显示了出现最

频繁的频率在 10%以上的项集。 图 4摇 在“好烟冶意识判断方面出现频率在 10%以上的项集频率
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2. 2. 1摇 20 ~ 39. 9 元价位消费者群体消费习惯中“好

烟冶意识判断关联规则分析

后项{价位段 = 中} 即购买卷烟价位段在 20 ~
39. 9元的有效规则,如表 9 所示。

规则 65、72、102 说明:判断烟的好坏基于烟丝金

黄的消费者人数占总调查人数的 16% 。 判断烟的好

坏基于烟丝填充的均匀程度的消费者人数占总调查人

数的 15% 。 判断烟的好坏基于烟丝长的消费者人数

占总调查人数的 13% 。 其中三者均有超过(50% )半

数的人属于购买卷烟价位段在 20 ~ 39. 9元的群体。
规则 160 说明:判断烟的好坏基于烟灰灰白的消

费者人数占总调查人数的 11% 。 其中有超过(55% )
半数的人属于购买卷烟价位段在 20 ~ 39. 9元的群体。

有效性上,这 4 条规则的支持度均大于最小阈值

0. 1,为强规则。 在实用性上,这 4 条规则的提升度远

大于 1,即前项对后项影响非常大。 所以给出的规则

既是有效的又是实用。

表 9摇 后项{价位段=中}的有效规则

有效规则 前项 后项 支持度 置信度 提升度

65 {烟丝油亮=2nd,烟丝金黄=1st} {价位段=中} 0. 16 0. 50 1. 01
72 {烟丝油亮=2nd,烟丝填充的均匀程度=1st} {价位段=中} 0. 15 0. 51 1. 03
102 {烟丝长=1st} {价位段=中} 0. 13 0. 51 1. 03
160 {烟灰灰白=1st} {价位段=中} 0. 11 0. 55 1. 10

2. 3摇 3 个价位消费者群体消费习惯中未来关注物理特

性关联规则分析

摇 摇 通过对选取中国卷烟消费习惯中未来关注物理特

性的 9 个观测指标作为关联规则的前项,以卷烟价位段

作为关联规则的后项,参照以往的类似研究参数设定,
研究设定最小支持度为 5% ,最小置信度为 40% ,通过

Apriori 算法进行分析,筛选提升度为 1 以上且支持度较

高的有效规则(即选项有参考意义)。 分析结果发现:
与 9 ~ 19. 9元卷烟价位段群体具有关联的有效规则数

为 1 条,与 20 ~ 39. 9元卷烟价位段群体具有关联的有

效规则数为 6 条,没有找到与 40 元以上卷烟价位段群

体具有关联的有效规则。 图 5 显示了出现最频繁的频

率在 5%以上的项集。

图 5摇 在未来关注物理特性方面出现

频率在 5%以上的项集频率

2. 3. 1摇 9 ~ 19. 9 元价位消费者群体消费习惯中未来关

注物理特性关联规则分析

后项{价位段 =低}即购买卷烟价位段在 9 ~ 19. 9
元的有效规则,如表 10 所示。

规则 1 说明:未来会关注细支烟的消费者人数占总

调查人数的 5% 。 其中有接近(41% )半数的人属于购

买卷烟价位段在 9 ~ 19. 9元的群体。
有效性上,这 1 条规则的支持度均大于最小阈值

0. 05,为强规则。 在实用性上,这 1 条规则的提升度远

大于 1,即前项对后项影响非常大。 所以给出的规则既

是有效的又是实用。
2. 3. 2 摇 20 ~ 39. 9 元价位消费者群体消费习惯中未来

关注物理特性关联规则分析

后项{价位段=中}即购买卷烟价位段在 20 ~ 39. 9
元的有效规则,如表 11 所示。

规则 15、34 说明:未来会关注烟支比一般长一些的

消费者人数占总调查人数的 10% 。 未来会关注烟支比

一般短一些的消费者人数占总调查人数的 7% 。 其中

两者均有超过(52% )半数的人属于购买卷烟价位段在

20 ~ 39. 9元的群体。
规则 24、32、33 说明:未来会关注过滤嘴镂空的消

费者人数占总调查人数的 8% 。 未来会关注过滤嘴同

轴滤棒的消费者人数占总调查人数的 7% 。 未来会关

注过滤嘴特色———爆珠的消费者人数占总调查人数的

7% 。 其中三者均有超过(52% )半数的人属于购买卷

烟价位段在 20 ~ 39. 9元的群体。
规则 25 说明:未来会关注混合型香烟的消费者人

数占总调查人数的 8% 。 其中有超过(52% )半数的人

属于购买卷烟价位段在 20 ~ 39. 9元的群体。
有效性上,这 6 条规则的支持度均大于最小阈值
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0. 05,为强规则。 在实用性上,这 6 条规则的提升度远

大于 1,即前项对后项影响非常大。 所以给出的规则既

是有效的又是实用。

表 10摇 后项{价位段=低}的有效规则

有效规则 前项 后项 支持度 置信度 提升度

1 {细支烟=1st,过滤嘴更长一些=2nd,烟支比一般长一些
=2nd,混和型香烟=2nd,异型包装=2nd} {价位段=低} 0. 05 0. 41 1. 3

表 11摇 后项{价位段=中}的有效规则

有效规则 前项 后项 支持度 置信度 提升度

15 {烟支比一般长一些(如 94mm)= 1st} {价位段=中} 0. 10 0. 53 1. 07

24 {过滤嘴镂空=1st} {价位段=中} 0. 08 0. 54 1. 10

25 {混和型香烟(如外烟、中南海等)= 1st} {价位段=中} 0. 08 0. 52 1. 05

32 {过滤嘴同轴滤棒(过滤焦油含量可调整)= 1st} {价位段=中} 0. 07 0. 50 1. 01

33 {过滤嘴特色———爆珠的=1st} {价位段=中} 0. 07 0. 55 1. 11

34 {烟支比一般短一些(如黄鹤楼 1916)= 1st} {价位段=中} 0. 07 0. 52 1. 05

2. 4摇 3 个价位消费者群体消费习惯中未来关注新品

类方向关联规则分析

摇 摇 通过对选取中国卷烟消费习惯中未来关注新品类

的 4 个观测指标作为关联规则的前项,以卷烟价位段

作为关联规则的后项,参照以往的类似研究参数设定,
研究设定最小支持度为 5% ,最小置信度为 40% ,通过

Apriori 算法进行分析,筛选提升度为 1 以上且支持度

较高的有效规则(即选项有参考意义)。 分析结果发

现:没有找到 9 ~ 19. 9元卷烟价位段群体具有关联的

有效规则,与 20 ~ 39. 9元卷烟价位段群体具有关联的

有效规则数为 1 条,没有找到与 40 元以上卷烟价位段

群体具有关联的有效规则。 图 6 显示了出现最频繁的

频率在 5%以上的项集。

图 6摇 在未来关注新品类方向方面出现频率在 5%以上的项集频率

表 12摇 后项{价位段=中}的有效规则

有效规则 前项 后项 支持度 置信度 提升度

9 {电子烟=1st} {价位段=中} 0. 14 0. 50 1. 00

2. 4. 1摇 20 ~ 39. 9 元价位消费者群体消费习惯中未来

关注新品类方向关联规则分析

后项{价位段 = 中} 即购买卷烟价位段在 20 ~
39. 9元的有效规则,如表 12 所示。

规则 9 说明:未来会关注电子烟的消费者人数占

总调查人数的 14% 。 其中有超过(50% )半数的人属

于购买卷烟价位段在 20 ~ 39. 9元的群体。
有效性上,这 1 条规则的支持度均大于最小阈值

0. 05,为强规则。 在实用性上,这 1 条规则的提升度远

大于 1,即前项对后项影响非常大。 所以给出的规则

既是有效的又是实用。

2. 5摇 3 个价位消费者群体消费习惯中未来关注口味

新方向关联规则分析

摇 摇 通过对选取中国卷烟消费习惯中未来关注口味新

方向的 8 个观测指标作为关联规则的前项,以卷烟价

位段作为关联规则的后项,参照以往的类似研究参数

设定,研究设定最小支持度为 5% ,最小置信度为

40% ,通过 Apriori 算法进行分析,筛选提升度为 1 以

上且支持度较高的有效规则(即选项有参考意义)。
分析结果发现:没有找到 9 ~ 19. 9元卷烟价位段群体

具有关联的有效规则,与 20 ~ 39. 9元卷烟价位段群体

具有关联的有效规则数为 3 条,没有找到与 40 元以上

卷烟价位段群体具有关联的有效规则。 图 7 显示了出
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现最频繁的频率在 5%以上的项集。

图 7摇 在未来关注口味新方向方面出现频率在 5%以上的项集频率

2. 5. 1摇 20 ~ 39. 9 元价位消费者群体消费习惯中未来

关注口味新方向关联规则分析

后项{价位段 = 中} 即购买卷烟价位段在 20 ~
39. 9元的有效规则,如表 13 所示。

规则 25、27、45 说明:未来会关注茶香的消费者人

数占总调查人数的 7% 。 未来会关注果香的消费者人

数占总调查人数的 6% 。 未来会关注花香的消费者人

数占总调查人数的 5% 。 其中有超过(52% )半数的人

属于购买卷烟价位段在 20 ~ 39. 9元的群体。
有效性上,这 3 条规则的支持度均大于最小阈值

0. 05,为强规则。 在实用性上,这 3 条规则的提升度远

大于 1,即前项对后项影响非常大。 所以给出的规则

既是有效的又是实用。

表 13摇 后项{价位段=中}的有效规则

有效规则 前项 后项 支持度 置信度 提升度

25 {咖啡香=2nd,茶香=1st} {价位段=中} 0. 07 0. 53 1. 07

27 {果香=1st,沉香=2nd} {价位段=中} 0. 06 0. 51 1. 02

45 {花香=1st} {价位段=中} 0. 05 0. 54 1. 08

3摇 结论与讨论

综合消费习惯中的基础调查项目,“好烟冶意识判

断以及未来关注的物理特性、新品类方向、口味新方向

的关联规则分析总体情况看,具有关联较多的有效规

则数主要出现在购买卷烟价位段在 20 ~ 39. 9 元的群

体上,而只有 1 条有效规则数出现在购买卷烟价位段

在 40 元以上的群体上。
购买卷烟价位段在 9 ~ 19. 9元即低价位段的群体

特征通常表现为:卷烟消费月支出为 101 ~ 300 元,吸
味方面主要受到清香香气所吸引,常吸卷烟焦油量为

10 ~ 12 mg,未来会对细支烟类型产品进行关注。
购买卷烟价位段在 20 ~ 39. 9元即中价位段的群

体特征通常表现为:在品牌忠诚度方面,大多数相对固

定在 2 ~ 3 个牌子的烟上,一部人会只买一个牌子,包
括这个牌子下面不同价格烟或是在一段时间内会固定

买一种烟,但过上一阵就会换,最喜欢的香烟外观包装

主体颜色为红色和黄(金)色的暖色系元素,常吸卷烟

焦油量为 10 ~ 12 mg,最喜欢的香烟外观包装风格是

年轻时尚和高贵典雅,卷烟消费月支出为 301 ~ 800
元,在吸味方面主要受到吸味平淡 /醇和、烟气淡、劲头

适中、有一定余味、香精添加少或无添加、清香香气和

中间香香气所吸引,判断烟的好坏主要基于烟丝金黄、
烟丝填充的均匀程度、烟丝长以及烟灰灰白,未来会对

烟支比一般长一些或短一些、过滤嘴镂空、混合型香

烟、过滤嘴同轴滤棒、过滤嘴特色———爆珠的、电子烟

以及口味为茶香、果香和花香类型产品进行关注。
购买卷烟价位段在 40 元以上即高价位段的群体

特征通常表现为:卷烟消费月支出为 1000-2000 元。
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